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CHE COSA
SIGNIFICA NUOVA
CENTRALITA’ TELEVISIVA?




LA RIVINCITADITV
== DIVANO

Il massimo della comodita e con la tv,
nuovissima e super tecnologica. ovviamente una
volta scelto il programma guardo subito se €
possibile vederlo in HD.

femm
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LA RIVINCITADITV

Il massimo della comodita & con la tv,
nuovissima e super tecnologica. ovviamente una
volta scelto il programma guardo subito se &
possibile vederlo in HD.

femmina
35-44 *

== DIVANO

Per fortuna ho un bello schermo da 50 pollici
fronte divano e quando ho intenzione di
guardare un bel film rilassato accendo il sistema
theatre.. non c'e niente di meglio che rilassarsi
copertina e..tvwvvvwv <3

aschio
35-44




LA RIVINCITADITV
== DIVANO

LE PRATICHE DIVISIONE PREFERITE

Tablet, consumo personalizzato/
individuale, contenuto preferito

39,3%

PC/Laptop, streaming/download/dvd,
consumo personalizzato, contenuto
preferito

46,6%

Tv HD, divano in sala, contenuti premium
(sport, film, serie tv) con altri

50,9%

Tv, letto o divano, zapping, guardo cosac'e

per rilassarmi 53 ,70/0
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UTILIZZO DELLO SMARTPHONE PER GUARDARE PROGRAMMLCONTENUTI TV

Baby boomers

2w 20,1% 76,1%

o 28,0% 64,6%

Milerireats

13,9% 40,0%
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cASE DIGITALI
""DIFFUSA

Se si tratta di un breve video va benissimo il
cellulare.. se si e in viaggio € comodo il tablet
per guardare un film o un programma. Ma
niente € meglio che passare la serata in divano a

vedere i contenuti televisivi su un grande
schermo. Poi avendo una tv nuova la qualita HD
fa la differenza.

femmina

10



97%

45%

(11,8% ABITUALMENTE)

beh chiaramente un evento sportivo o un bel
film si gustano molto meglio con un televisore

grande; e chiaro che per vedere skygo e rai.tv
0ggi ipad e pc portatile sono come nuovi

schermi.

> maschio 25-34
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CASE DIGITALI
""DIFFUSA

43%
12,2% ABITUALMENTE
‘ ’ 32%

(7,2% ABITUALMENTE)

SMARTPHONE, CONTENUTI TELEVISIVI BREVI, DURANTE LA GIORNATA

Baby boomers

29% 52,7%
GenX
37,9% 45,4%
Millennials
31,3% 43,3%
GenZ
53,2% 22,6%

Il ~ccordo Il visaccordo

11



La moltiplicazione degli schermi aumenta
|a visione potenziale di tv
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LA DISTRIBUZIONE DELLA VISIONE TRA | DIVERSI SCHERMI
NELL'ARCO DELLA GIORNATA
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Il multiscreening espande I’esperienza
di consumo oltre i singoli programmi.
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DA LCONSUMO

] PERSONALIZZATOAL

o P8 ] CONSUMO -
CONDIVISO (ancHE A bistanza) maSChIO

18-24

“Sul divano con mia mamma, ho guardato la
fiction su Rai1 E Arrivata La Felicita, Mentre lo
guardavo lo commentavo tramite whatsapp con
la mia fidanzata. (Devo confessare che questo ha

contribuito a tenermi davanti la TV questa sera)”.

0 10 20 30 40 50 60 70
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LACIRCOLAZIONE
UN’ESPERIENZATELEVISIVA

ESPANSA

1) FLUSSO CIRCOLARE
2) ESPANSIONE




TABLET/SMARTPHONE IN MANO, IN GIRO PER CASA
PER CONDIVIDERE | CONTENUTI CON ALTRI

Baby boomers
30,3%
GenX
39,8%
Millennials

Gens
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DA U N O S C H E R I\/l O Iniziare a vedere individualmente un
programma/contenuto tv su uno schermo
A U N A LT R 0 mobile e condividerlo con altri sullo schermo tv

Tl CAPITA ABITUALMENTE DI...

[l mio PC cmq e dotato di un grande Usare uno schermo mobile per guardare
schermo in HD a 17 pO”ICI A|tre volte contenuti/programmi tv e spostarli da una

parte all’altra della casa (o altro ambiente)

capita che ho caricato i contenuti, portandolo con te
sempre scelti da me, sulla TV del

salotto per potere passare la serata
insieme ai miei genitori e vedere un
film, visto che al PC non ci sta certo
spazio per stare comodi in 3.

(maschio 25-34) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
ﬁ .Baby boomers .GenX .Millennials .GenZ
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65% 427455 15% 8% 3/A%

«LURKARE>» / COMMENTARE SUI SOCIAL

Commentare |'evoluzione del programma sui
social media (Facebook, Twitter, Instagram,
Tumbir)

Discutere e condividere con altri - anche
sconosciuti - sui social media (Facebook, 12,2 22,5
Twitter, instagram etc.) quello che penso del

Leggere e controllare cosa dicono altn sui
social media (Facebook, Twitter, Instagram etc) R E:X¢ 22,3 12,8
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COMMENTARE L’EVOLUZIONE DEL PROGRAMMA SULLE CHAT
(WHATSAPP, TELEGRAM)

Mai, ma sarei
interessato: 13,3

‘ -
interessa: 47,3

Non abituaimente:
247

Abrtualmente:

OSSERVATORIO
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MENTRE S| GUARDA UN PROGRAMMA CAPITA DI

Condividere sui social media un video
presente su altre piattaforme on line festate 187 312
gimalistiche, aftro) ! '

Condividere B!Ji social media un video
presente su piattaforme come Toutube, Vimeno 10 :T 32’3

Condividere zui social media un video su
contenuto fv gid presente nei social media 1 E_H

Creare un video su contenuin Tv (con programmi
ad hoc) e condividerio sui social media 1 0.4 22;[]

Srattare foto allo schermo e condividero sui

social media o chat 139 34,2

Fare un videa live dello chermao tv e condividerio

sui social media o chat 11,4 28,2

. Abifualmente . Non abitualmente
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COSA VEDERE:
LA SCELTA ORIENTATA DA

SOCIAL MEDIA STRATEGY

Seguo I'account Twitter del conduttore/

Si & una cosa che mi capita S h 10,41 21.43

spesso. A volte sfoglio la pagina di
FacebOOK emi Caplta dl trovare Che Seguo I'account Facebook del conduttore/
dei mei contatti, abbiano condiviso protagonista del programma 11,88 22,81

spezzoni di programmi o contenuti
andati dl recente in tV. A VOIte || Seguo |'account Twitter del programma
guardo, specie se il titolo o il

commento su, mi incuriosisce.

10,59 21,60

Seguo |'account Facebook del programma

) 12,39 25,47
(femmina 25-34)

Seguo I'account Twitter del canale/network tv

( , Seguo I'account Facebook del canale/network tv
0 13,43 25,30

. Abitualmente . Non abitualmente

10,24 22,98
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APPROFONDIMENTO
E FACT CHECKING

Cercare informazioni su prodotti pubblicizzati

Dopo la ViSione; Casuale, di una allinterno del programma o nei break 12,0 26,8 13,4
pubblicita su Sky, mi sono pubblicitari
collegata a Internet non per

interagire sui social ma piuttosto

Verificare se le informazioni fornite dai

per cercare informazioni su programmi siano vere o false
questo nuovo programma comico
che dovra iniziare su Comedy

Central. Ho deciso di andare a . . . o
) : ) P pprofondire o cercare informazioni su temi,
cercare informazioni perChe Vi personaggi, storie trattate dal programma 33,3

partecipano due comici che, in

passato, hanno partecipato a Zelig,
10 20 30 40 50 60 70 80

che trovo molto divertenti e, quindi, b e ani »
) L isitare siti menzionati e suggeriti dal
volevo informarmi di piu. programma

(=]

(femmina 18-24)

. Mai, ma sarei interessato

. Abitualmente

. Non abitualmente
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FANDOM

PRACTICES

Beh chiaro, sia per g|| Sportivi che Promuovere il programma che mi piace
. . . . attraverso i social media, rilanciando tweet o
per gli attori il primo passaggio, post

fondamentale, e su Wikipedia.
Capita di guardare bene la carriera

H Frequentare fan club e gruppi di discussione
e di cercare bene quello che hanno e,
fatto. Subito dopo si passa ai
10,5

social, Twitter e Facebook, se il

personaggio mi ha convinto un like

s : s Condividere video e immagini delle star del

(maschio 25-34)

0 70 80

20,4 15,2
22,8 12,0
Seguire le celeb su Twitter, Facebook o
Instagram
0 20 30 40 50 6

0 1

. Abitualmente - Non abitualmente . Mai, ma sarei interessato
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BRAND CERCARE INFORMAZIONI SU PRODOTTI
DETECTION PUBBLICIZZATI ALLINTERNO DEL
PROGRAMMA O NEI BREAK PUBBLICITARI

Mai, ma sarei

interessato: 13,4

Ogni qual volta vedo un brand che

Mai, ma non mi

mi piace o attira la mia attenzione ne e

vado alla ricerca su internet per :
: Non abitualmente:
studiarlo e valutarlo.

(femmina 35-44)
G || SE 2

Abitualmente:
12

Non saprei 3,5



BRAND
DETECTION

FARE SHOPPING ON LINE DI
PRODOTTI MOSTRATI ALL'INTERNO

DEL PROGRAMMA O NEI BREAK PUBBLICITARI

Mai, ma sarei
interessato: 15,1

Mai, ma non mi
interessa: 50,4

26
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